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nasjonalparker Nyhetsbrev nr. 3 — 7/2016

Mal for nettside er klar!

En fleksibel og brukervennlig weblgsning, tilpasset bruk av alle
akterer under Norges nasjonalparker.

Velkomen til Folgefonna Nasjonalpark!

Her kan du vera aktiv og utforska ein enorm variasjon av Folgefonna
flotte landskap og vakre dalfere og bli med pa nasjonalpark
kjekke aktivitetar!

nsenteret narmer
21.soptombar 2016,
No biir det enidare for fielfolket i Jotunheimen

Informasion og dpningstider
Nyhoter

Fleksibel design

Designet av de nye nettsidene for aktgrene under
Norges nasjonalparker tar hgyde for stor variasjon i
kommunikasjonsbehov og bruk. Nettsiden er desig-
net med to hovedfokus; god brukervennlighet og
okt tilgjengeliggjgring av naturen. Resultatet er en
Igsning med en tydelig og enkel navigasjon, ryddig
presentasjon av innhold og bevisst bruk av gode
bilder og enkle tekster som beskriver og inspirerer
til bruk av naturen. Nettsiden er tilpasset alle flater
fra nett til mobil og er bygget pa Wordpress for at

dere enkelt kan oppdatere og tilpasse — bade nd ogii

arene fremover.
Tydelige ogsa pa nett!

Med webdesign for merkevaren Norges nasjonal-
parker pa plass blir vi na ogsa tydelig pa web og

Velkomen til
Folgefonna
N ESTLEIEN

Her kan du vera aktiv og utforska
ein enorm varlasjon av flotte
landskap og vakre dalfre og bli
med pé kjekke aktivitetar!

Velkomen til Folgefonna
Nasjonalpark!

Turlaga i regionen inviteror til turar
med fiotts neturopplovingar

30. oktober 2016

Her kan du vera aktiv og utforska ein enorm variasjon av

flotte landskap og vakre dalfere og bli med pa

kjekke aktivitetar!

Turlaga i regionen inviterer til turar med flotte
naturopplevingar

naturo|
30. oktober 2016

mobil. Den felles identiteten knytter aktgrene sam-
men og virkeliggjgr kundereisen fra inspirasjon pa
nett — til besgk i nasjonalparken eller besgkssenter.
Det er ingen plikt a lage nettside, men har du behov
eller gnske om det, sa er dette en sveaert god Igsning.

Her kan du se webdesignet: http://
snohettaprototyping.com/nn-web/

Tilgjengelig for alle

Webdesignet er tilgjengelig i designmanualen og kan
benyttes av alle aktgrene under merkevaren.
Aktgrene ma selv bekoste implementeringen av de-
signet pa egne nettsider, og star fritt til a velge leve-
randgr. Snghetta, som har utviklet designet pa opp-
drag fra Miljgdirektoratet, tilbyr en fastpris pa

75 000,- eks. mva. for standardlgsningen.

Ta kontakt med haraldaas@snohetta.com
for et detaljert tilbud.



http://snohettaprototyping.com/nn-web/
http://snohettaprototyping.com/nn-web/
mailto:haraldaas@snohetta.com
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Materialbruk og fundamentering

Dette er det de fleste av dere lurer pa. Na jobber vi med testing.
Malet er & fa gode lgsninger pa plass for pilotene, som dere alle kan
dra nytte av. Her er litt informasjon om prosess og fremdrift.

Metallet i platene, jern/stal - materialkvalitet?

Det er jern- eller stalplater S355 som skal brukes i skiltene (ikke cor-ten som har veert sagt tidligere),
Det vil bli lagt ut en konkretisering av materialbruk i designmanualen om det skal vaere jern eller stal
og i hvilken kvalitet. Det er meningen at metallet skal framstd som rent og IKKE som rustet (cor-ten
er rustet). Da ma platene overflatebehandles. Hvordan det skal gjgres testes na.

Den ene testen skal sjekke om platene kan behandles med epoxy, og om de i sa fall ma forbehandles
far epoxy paferes. | tillegg sa tester vi om platene kan sprgytelakkeres med klarlakk. Det blir ogsa
testet hvordan skrift skal paferes platene pa best mulig mate.

Nar testene er utfert, vil vi f& anbefalinger om hvordan vi skal overflatebehandle metallet, hvordan vi
paferer skrift og ev. ogsad hvordan feste glassplater til metallplatene.

Fundamentering og innfesting av platene til fundamentene

SINTEF er engasjert for & lage prinsippskisser for fundamenteringen. Det vil ogsd omfatte
«oppskrifter» for enkle beregninger av krefter skiltene utsettes for, og hvordan vi best kan dimensjo-
nere fundamentene ut fra de ulike grunnforholdene. Dette skal innarbeides i en enkel veiledning for
forvaltere og andre som skal sette opp skilt. Snghetta er engasjert for & lage skisser for festing av
platene til fundamentene. Det er viktig at dette gjeres pad en mate som ikke bryter med uttrykket skil-
tene forgvrig skal ha. Sognefijellet blir en testlab for fundamentering og innfesting av skiltene.

Med det som er omtalt ovenfor har vi tatt fatt i de lgse trddene nar det gjelder skilt. Vi far avklart hva
slags metall det skal veere i platene (jern, stél, kvalitet) og hvordan metallet skal overflatebehandles.

Vi far enkle "oppskrifter" for ikke-fagfolk for hvordan sette opp skiltene. De vil ta for seg hvordan vi
skal dimensjonere fundamenter for skiltene og hvordan vi fester platene til fundamentene. De vil
ogsa gi enkle rdd om hvordan vi kan ansla belastninger/krefter skiltene utsettes og hvordan vi skal
sikre god fundamentering under forskjellige grunnforhold.

Vi har ikke svar pa alle disse spegrsmalene nd, men vi far det, og vi synes det er sveert viktig & gjere
dette forarbeidet grundig slik at vi unngar trebbel nar dette skal implementeres over hele landet.



Hornoya - et naturreservat vi ma ta
ekstra godt vare pa!

Tormod Amundsen © E

Fotoskjul pa Hasselneset, med utsikt til Horngya. Foto: Tormod Amundsen / www.biotope.no

Store utfordringer knyttet til
sarbarhet

| tillegg til de fire nasjonalparkpilotene felger vi
0gsa opp noen andre, slik som for eksempel
Horngya, som noen av dere sikkert har sett pa
NRK na i sommer. Der er det helt andre problem-
stillinger og utfordringer vi star overfor nar vi na
skal rulle ut i full skala der oppe. Her er det rela-
tivt store utfordringer knyttet til ugnsket ferdsel,
og et av vare mal er 8 nd de besgkende, bade de
til fots og til vanns, med god og faktabasert in-
formasjon om ferdsel.

Omradet er sveert sarbart pd grunn av store sjg-
fuglkolonier. Vi samarbeider na tett med lokal
vernemyndighet og synes det er svaert spennen-
de 8 se hvordan et mindre verneomrade kan ta
ut merkevaren slik at vi oppnar det vi ansker.

Infopunkt for mindre
verneomrader

Det er sikkert mange av dere som allerede har
skjgnt det, men det store infopunktet med et
stort kart er mest egnet for landomrader med
store arealer; det vil si nasjonalparker og sterre
landskapsvernomrader. For et lite omrade vil det
bli feil & prioritere kartet pd samme mate. Det
medfarer at det for mindre omrader er naturlig a
ta i bruk temaplakatmalen, ogsa nar det skal la-
ges et stort infopunkt.

Denne malen finnes i de samme formatene som
den store kartplakaten, men har en annen vekt-
legging av de ulike modulene (boksene med inn-
hold) i plakaten. Her kan du i sterre grad lgfte
fram enkelte sveert sarbare arter eller naturty-
per, ferdelsrestriksjoner eller andre spesielle ting
knyttet til akkurat dette omradet. Vi har stor tro
pa a gi god og kunnskapsbasert faktainforma-
sjon for & oppna @nsket resultat.


http://www.biotope.no

I mindre verneomrader kan dere med andre ord ned-
prioritere det store kartet og de tilh@rende kartikoner
til fordel for andre kommunikasjonsbehov. Det er
fortsatt et gnske om at sprak prioriteres likt, altsa tre
sprak, enten det er standarden som er bokmal/
nynorsk, engelsk og tysk, eller ulike samiske eller
kvenske sprakformer der dette er naturlig.

Fotoskjul pa& Horngya. Foto: Tormod Amundsen / www.biotope.no

Produksjon av nytt materiell

Fra na av skal det kun designes og trykkes informa-
sjonsplakater i trdéd med ny merkestrategi.

Fylkesmannen er forvaltningsmyndighet for de fleste
sma verneomrader, og antall omrader er stort. Far
det lages nytt materiell ma dere vurdere behovet for
ny informasjon samlet for "deres omrader".

Noen eksempler pa verneomrader som bgr priorite-
res er de som:

o er bynaere

o er mye besgkt

3 taler mer besgk

o har hgyt konfliktniva

o har helt unike verneverdier og/eller sarbar

natur som det bar informeres om

Med dette som utgangspunkt ber det lages en for-
enklet besgksstrategi for aktuelle sma verneomrader,
med utgangspunkt i veileder M-415 | 2015

Leverandearer av stal, glass og
design

Vi oppfordrer alltid til lokal verdiskaping i produksjon
Dersom du ikke kjenner noen som kan levere det du
trenger, ta kontakt med Miljgdirektoratet.

Nar det gjelder design sa krever oppsetting av nye
skilttavler innenfor de nye malene bistand fra noen
som kan benytte profesjonelle verktgy for kartpro-
duksjon og publisering. Disse ma ha tilgang pa alle
farger, fonter, piktogrammer eller andre ting som kre-
ves av designmanualen. Ut over dette gir ikke Miljg-
direktoratet noen fagringer pa hvilke firma som kan
benyttes. Som veiledning gir vi likevel en oversikt
over designere vi vet har ngdvendig kompetanse. De
kan ha ulike timepriser sa det kan lgnne seg & ta kon-
takt ferst for & fa en totalpris for jobben:

Design;
Guri Jermstad AS
Klipp og Lim

Stal: Tronrud engineering

Brevmal for styrene

Som i alle prosesser sa finner vi ut saker og ting ved
& prove oss fram, og slike maler er erfaringsmessig
en utfordring. Na har vi kommet frem til en brevmal
som skal veere bade funksjonell i bruk og samtidig se
bra ut - og er utformet i samsvar med var profil. Brev-
malene ma dere passe pa & justere detaljene i selv,
bade adresse og kontaktdetaljer i topptekst, og ver-
neomrddene som skal settes inn i bunntekst. Malen
er utviklet slik at den skal «snakke med» e-phorte,
fylkesmennenes saksbehandlingsverktay.

Powerpointmal

Powerpointmalen er ogsa utbedret siden forrige ver-
sjon. Vi har laget feerre sider og gkt brukervennlighe-
ten. Dere ma fortatt sette inn egen logo, men det lig-
ger na ved en skikkelig oppskrift pa hvordan dette
enkelt kan utfgres, og det er ogsa tatt hayde for for-
skjellene pd Mac og PC og Office 2010 og 2013. Vi har
lagt vekt pa a bruke en kombinasjon av logo, bilder
og farger for & fa frem hele profilen.


mailto:guri@jermstad.no
mailto:mail@klippoglim.no.
mailto:mail@tronrud.no
http://www.biotope.no

Besgkssenter
nasjonalpark

Kundereisen starter i Lom!

Prosessen med 3 etablere en fullstendig kunder-
eise innenfor merkevaren er i gang. Tar du turen
fra Lom til Turtagre, sa vil du se eksempler .

1o M

. L |

Informasjonsskjerm i Besgkssenter nasjonalpark Jotunhei-
men, Reinheimen og Breheimen, i Lom . Foto: Mai Bakken

Det er sveert morsomt a se bildene stramme inn
fra hele landet. Implementeringen av merkeva-
ren gar sin gang, og vi setter stor pris pa & fa
bilder fra dere. Flaggene har alle fatt, og noen fa
har ogsa begynt med skilting utenfor sentre, el-
ler i felt. Forst og fremst er det jo pilotene som
skal ta det i bruk, slik at vi kan fa testet material-
bruk og gjere oss noen erfaringer knyttet til
fundamentering.

ki

Hva er hoy kvalitet?

Kvalitet i denne sammenhengen betyr at det vi
setter opp skal veere gjennomtenkt, robust og at
plasseringen skal reflektere forvaltningsplan og
besgksstrategi.

Det betyr at hvis du allerede har et skiltstativ, en
vegg eller annen infrastruktur som er pent, be-
standig og taler & bli brukt igjen, sa er det greit.
Det medfgrer ogsa at det som ikke holder mal
nar det kommer til materiale, plassering og de-
sign skal byttes ut.

Flaggene hos Besgkssenter nasjonalpark i Lom .
Foto: Mai Bakken

Miljedirektoratets Bente Rgnning pa tur i Lom. Foto: familiemedlem



Viktige verktoy i arbeidet Prioritering av kart

Kart er en viktig del av den ny merkevaren Nor-

Vihar ulike publikasjoner som skal hjelpe ges nasjonalparker og vil bli brukt aktivt, bdde

dere & planlegge arbeidet fremover. for & dekke et informasjonsbehov, men ogsa for
a ta besgksstrategiske grep. Informasjon vil

* Merkevare: Norges nasjonalparker veere et verktoy for & lede folk inn i omrader

c Skiltsystemet: Designmanual som taler det, og vekk fra de omradene som

ikke taler det, basert pa eksisterende eller ny
kunnskap om omradet.

B M-415 | 2015

Veileder for besgksforvaltning i norske

verneomrader
o M-457 | 2015 N&r du produserer kart er det viktig at du tar
Sarbarhetsvurdering i verneomrader stilling til hvilket utsnitt du skal ha. Hayde og
bredde pa kartet skal defineres i designmanua-
* M-416 12015 len under de ulike skiltene/plakatene.

Planlegging og gjennomfering av bruker-

undersgkelser
Forvaltingen skal i samradd med en designer ut-

* M-417] 2015 arbeide et kart som reflekterer besgksstrate-
Innfallsporter gien for omradet. Her henviser vi til pilotene
. M-481] 2015 som alle har kommet langt i denne prosessen.

Opprettelse av verneomrader etter na-
turmangfoldloven

Hvem hgrer inn under merkevaren
Norges nasjonalparker?

» Nasjonalparker og gvrige verneomrader.

« Besgkssentre for nasjonalpark, rovdyr,
villrein, verdensarv og vatmark.
Nasjonalparklandsbyer.
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| tillegg ser vi pa hvilke kriterier som ma ligge til
grunn for at nasjonalparkkommunene kan ta i
bruk merkevaren.
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Alt du trenger a vite om

n merkevaren:

Alle elementer av merkevaren for
Norges Norges nasjonalparker ligger tilgjengelig her

nasjonalparker Alle henvendelser i forbindelse med

merkevaren skal ga til merkevare@miljodir.no



http://www.miljodirektoratet.no/no/Om-Miljodirektoratet/Profilbank/Norges-Nasjonalparker/
http://designmanual.norgesnasjonalparker.no/#retningslinjer-bruk
http://miljodirektoratet.no/no/Publikasjoner/2015/September-2015/Veileder-for-besoksforvaltning-i-norske-verneomrader/
http://www.miljodirektoratet.no/no/Publikasjoner/2015/Desember-2105/Sarbarhetsvurdering-i-verneomrader/
http://www.miljodirektoratet.no/no/Publikasjoner/2015/September-2015/Planlegging-og-gjennomforing-av-brukerundersokelser/
http://www.miljodirektoratet.no/no/Publikasjoner/2015/September-2015/Innfallsporter/
http://miljodirektoratet.no/Documents/publikasjoner/M481/M481.pdf
http://designmanual.norgesnasjonalparker.no/
mailto:merkevare@miljodir.no

