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Utvikling av kart for merkevaren Norges nasjonalparker
Map developing for the brand Norwegian National Parks

Sammendrag - summary

Dette er en veileder for utvikling av kart for merkevaren Norges nasjonalparker. Malgruppen for
veilederen er Aktgrene under merkevaren Norges nasjonalparker (herunder
forvaltningsmyndighetene for verneomrader, kontaktpersoner pa besgkssentre, i
nasjonalparkkommuner og -landsbyer) og eksterne kartleverandarer.

This is a guide on how to develop maps for the brand Norwegian National Parks. The target group
for the guide is the administrative authorities for the protected areas, and the visitor centres,
National Park Municipalities and external map suppliers using the brand Norwegian National
Parks.

4 emneord 4 subject words

[4 emneord] [4 subject words]
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1.Innledning om kartproduksjon under
merkevaren Norges nasjonalparker

1.1 Om kartproduksjonen

| arbeidet med besgksforvaltning i verneomrader brukes kart bade for a dekke et
informasjonsbehov og for & kanalisere besgkende til omrader som taler ferdsel og bort fra
omrader som ikke taler det. A utarbeide et godt kart krever kartkompetanse. Med et godt
kart mener vi et kart som snakker til malgruppen og som har kvalitet i alt fra det visuelle til
datagrunnlaget og lokalkunnskapen fra forvaltningsmyndigheten. Vi skal vite at stien gar
der den er markert i kartet og at serveringstedet ikke er lagt ned.

Under merkevaren Norges nasjonalparker er det utviklet en egen spesifikasjon for kart.

Denne skal sikre at alle kart som skal brukes i informasjon om verneomrader har et visuelt
uttrykk og et budskap som stemmer med andre produkter som utvikles under samme
merkevaren.

1.2 Malgruppen for veilederen

Aktegrene under merkevaren (herunder forvaltningsmyndighetene for verneomrader,
kontaktpersoner pa besgkssentre, i nasjonalparkkommuner og -landsbyer) og eksterne
kartleveranderer er hovedmalgruppene for veilederen.

Veilederen skal kunne brukes av alle aktgrene under merkevaren og skal legge til rette for

at akterene selv kan utvikle kart dersom de har kompetanse til det. For mange av akterene
vil det veere aktuelt a bestille denne tjenesten fra en ekstern kartleverander, og veilederen

er derfor ogsa utarbeidet for a gi bestillerkompetanse til denne malgruppen.

Veilederen skal ogsa brukes av eksterne leverandgrer som skal levere kart til produkter
under merkevaren. Leverandgrer plikter a sette seg inn i veilederen for kartarbeidet
starter. Bestiller bar pase at dette fglges opp av leverander, og veilederen ber alltid legges
ved som et grunnlag ved bestilling av eksterne kartleveranser.

1.3 Kartografens kompetanse

Utvikling av kart under merkevaren Norges nasjonalparker krever god kompetanse i bruk
av GIS-programvare (fortrinnsvis ArcGIS) og i grunnleggende kartografiske prinsipper. |
tillegg ma kartografen ha god kjennskap til tilgjengelige kartdatasett og hvordan kartdataen
skal bearbeides.
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I noen tilfeller kan det veere naturlig & bruke en grafisk designer til 3 gjere «finishen» pa
kartet. Det er gjort for brosjyrekartene produsert under merkevaren. Dersom bade
kartografisk arbeid og grafisk design kjgpes som eksterne tjenester, er det viktig a
koordinere arbeidet mellom disse godt fra start. Dette sikrer helheten i det ferdige
produktet, og det gir en mer effektiv produksjon av kart tilpasset gnsket trykkeflate.

e Med kartograf menes de som produserer kart.
e Med grafisk designer menes den som setter opp trykkfil av brosjyre, plakat etc.

TIPS TIL KARTPRODUKSJONEN

Erfaringsmessig er det sveert effektivt 4 bruke profesjonelle kartografer,

slik vi bruker profesjonelle grafiske designere, som kjenner merkevarens
kartarbeid sammenliknet med & begi seg ut pa en kartproduksjon uten
tilstrekkelig kompetanse. Dette gjelder ogsa for enkle kart.

2. Kartenes formal og malgruppe

2.1 Kartenes formal og malgruppe

Hovedformalet med kartene er at de skal vaere brukervennlige referansekart som gir en
oversikt over tilbudene som formelt eller geografisk er knyttet til det aktuelle
verneomradet og randsonen. | tillegg skal kartene vaere i trad med, og reflektere
verneomradenes besgksstrategier.

Kartene skal ikke vaere topografiske turkart, selv om malestokken i mange tilfeller vil veere
detaljert nok til dette.

2.2 For oppstart av arbeidet

Fer arbeidet med kartutviklingen starter, ma det tas stilling til hvilken flate kartet skal
brukes pa og hvilket formal kartet skal ha. Dette har betydning for den videre
produksjonslgypa for kartet.

Ferste ledd i kartutviklingen er a lage et manus for innhold i kartet. Mye av kartinnholdet
dekkes av offentlig tilgjengelige kartdata, men noe ma ofte ogsa skaffes fra andre kilder.
F.eks. kan kartdata for stier veere upresise eller mangelfulle eller at hytter og bygg i
omradet er ikke registrert. Forvaltningsmyndigheten har ansvar for 8 dokumentere at data
som er brukt er korrekt og for a skaffe data som mangler. Typisk ma
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forvaltningsmyndigheten kontrollere/skaffe data om stier, informasjonspunkter, veier,

serveringsteder/tilbydere og hytter i omradet. Manusarbeidet er videre omtalt i kap. 4.

2.3 Kartprodukter

Det er utviklet en rekke ulike kartprodukter under merkevarens kartdesign. Disse har ulike
formal, uttrykk og malestokk.

KARTET TILPASSES KARTFLATEN

Kartet skal alltid skal veere tilpasset den flaten kartet skal trykkes pa, og
skal ikke klippes, zoomes eller strekkes. Ferdig kartfil skal brukes i

starrelse 1:1 i trykkefil for plakat/brosjyre. Hvis samme kart skal brukes
pa ulike plakater med ulik plass avsatt til kartet, ma kartets sterrelse (og

eventuelt utsnitt) tilpasses dette.

Den grafiske designeren som setter opp plakaten/brosjyren
kvalitetssikrer at det ikke er noe innhold pa kartet som kommer i konflikt
med kuttekant eller hulling.

2.3.1 Kart til hovedplakat

Kartet til hovedplakaten skal vise hele verneomradet og de viktigste innfallsporter og
tilbud. Kartets utsnitt ma tilpasses det enkelte verneomrade sitt fokusomrade, og ber
inkludere de naermeste hovedfartsarene. Kartene skal reflektere verneomradets
besgksstrategi, og det er viktig med en god balanse mellom informasjonsmengde og
malestokk for a sikre at kartet far en god besgksstrategisk effekt.

Hovedkartet kan brukes pa hovedplakater i begge sterrelser, og pa temaplakater der det er

mest egnet. For nasjonalparker egner den stgrste plakaten (1000x700 mm/700x1000 mm)
seg best til 4 vise et oversiktskart av nasjonalparken.
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n From flord to mountain n Velkommen til ville, EercentByse Nogoner o
in Jotunheimen National Park
o :=ré fjor:! \‘:II fiell o : :w m‘" - mxfkyrm vakre Borgefjell/ Wikonnen miden,
fonak Jot om 2um rschon
k NG oichie sy Byrkije nasjonalpark Borgetienrpye

Borgefiell er storslagent og byr pa
naturopplevelser med falelsen av
naerkontakt med det opprinnelige.

Bargefiell is a magnificent place offering
experiences of nature where visitors get the
feeling of being In close contact with the area's
authentic beauty.

Das Borgefiell erwartet Sie mit
atemberaubender Landschaft. Hier kdnnen Sie
die ursprangliche Natur hautnah erleben.

Kartinformasjon
Map information / Karte Informationen

[ )

1 Jotunheimen kan du ta spranget In Jotunheimen you can leap straight from iz NEESSAC '\ 5

the lush landscape of western Norway to the = it

fré frodig vestlandsnatur til dei highest mountains in Northern Europe.

hegaste fjella i Nord-Europa. In Jotunheimen kinnen Sie von der frucht- Borgefiell oppleves som vilt, vakkert og urert, samtidig o poroc e b ot b
baren Natur Westnorwegens bis zu den er det et kulturlandskap hvor det foregar aktiv sersamisk o :
héchsten Bergen Nordeuropas gelangen. tamreindrift. Nasjonalparken er lite tilrettelagt. Her er det Sound and your ovnsccommosnon

4 hytter og ingen merkede stier, du mé derfor finne vei og

sted for overnatting selv.

e asion Jotunheimen har mange av dei

v mest pop! i Noreg, om
ottt/ du likar 4 sta pa ski eller oppleve .
a — e phn sppove Det er mulig 4 ta dagsturer med utgangspunkt fra e
Indormation point Oteng. Food sore store delar av fiellomradet vore innfallsportene hvor det er tydelige stier som leder inn i
[ St [ Sz nasionalpark fiellheimen. Vi anbefaler & sette av noen dager for 4

utforske omradet i rikt monn. Bergefiell er for erfarne

Alle norske fielltoppar over
fiellfolk hvor lengre turer krever god fysisk form og

2300 moh. ligg i Jotunheimen, og i

Hurrungane er Store Skagastlstind turerfaring. Husk ogsé at i deler av aret skal hunden
(Storen) med sine 2405 moh. sjolve e ey e o blettton A holdes i band, og at soppel skal tas med hjem.
ILom ligg ol .

for Det er rikelig med tur aktiviteter og
Utladalen Naturhus gjev i rundt Borgefjell.
informasjon i il
Utladalen.

Mer informasjon: www.borgefjellnasjonalpark.no

Hugs & ha hunden i band frs
1. april il 1. oktober/1. november. N [ —

Figur 1 og 2: lllustrasjon pa liggende kart for Jotunheimen til venstre, staende kart for Bgrgefjell til hayre.
Begge pa staende plakat.

2.3.2 Temakart

Temakartet skal brukes for a formidle et avgrenset tema eller et avgrenset omrade i
verneomradet. Malestokken er derfor som regel starre enn for hovedkartet for
verneomradet. Unntakene er dersom temakartet har som formal 4 vise ett eller fa
avgrensede temaer, eksempelvis leveomrader for fugl, geologiske forekomster eller
nettverk/komplekser av verneomrader. Temakartet brukes som regel pa en temaplakat
som formidler det aktuelle temaet, eller i en brosjyre.

For mindre verneomrader som ikke har det samme behovet for et stort kart pa plakaten,
skal malene for temaplakat benyttes som hovedplakat.

Pa temaplakater er det mer fleksibilitet enn pa hovedplakaten, og plakaten tilpasses det
innholdet som skal pa innenfor blokksystemet i malen. Det betyr at det dpnes for ulike
formater pa kartet. Det brukes ofte mer kvadratiske formater pa kartene, da dette gir
bedre plass for bilder pa plakaten i tillegg.
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Bliksvaer naturreservat har en av
verdens viktigste vatmarker. Her
finner du ogsa et stort mangfold

av planter.

Bliksvaer Nature Reserve has one of the
world’s most important wetlands. You will
also find a wide variety of plants in this area.

Bliksvaer har verdifulle kystlyngheier som skjottes
med lyngbrenning og sauebeite. | tillegg er
Bliksvaer et viktig trekk- og hekkeomrade for
mange fuglearter som er sarbare for

forstyrrelser. Det er viktig & ta hensyn til fuglelivet
bade om varen og i hekkeperioden. Ferdsel pa land
er ikke tillatt i deler av naturreservatet i perioden
15. april til 31. juli. | andre omréader er det viktig &
falge opptrékkede stier for & hindre unadvendig
forstyrrelse i den séarbare tiden.

Bliksvaer is home to valuable coastal heather moors that are
maintained through heather burning and sheep
grazing. In addition, Bliksveer serves as an important
migration and nesting area for many bird species that are
particularly vulnerable to disturbances. It s therefore
important to consider the bird life when visiting here, in both
the spring and throughout the nesting period. On-land
traffic is not permitted in certain parts of the nature reserve
between the 15th April and the 31st July. In the other areas,

itis vital that you follow the established paths to prevent
. any unnecessary disruption during this vulnerable time.

Utvikling av kart for merkevaren Norges nasjonalparker

Kartinformasjon
Mapinfo
ntormasin
e
pr—
O e
Har r dotbandrvang ot ruct
o og Kamuflasiaatingor o ke Ulat.
Ottty ook ok s ons
e rera—

Ramsarkonvensjonen
m The Convention on Wetlands
BT of nternationsl Importance
[ —

Romsarhananons ar an ol il o018
s

T ——

s
RamiarConvntonis a0 trnalonl sy
b Consenaion d upanao o of wetards.

—eEE

Figur 3: lllustrasjon temaplakat med hovedkart for Bliksveer naturreservat.

A se og observere det yrende fuglelivet
her ute mellom holmer og skjzer er en
stor opplevelse, men vis hensyn der du
ferdes.

Du er velkommen ut i Svellingsflaket for & se det med egne yne. Kartet viser
hvordan fuglene bruker omrédet, og nar det bar tas spesielle hensyn rundt
hekking og myting.

Ta generelt hensyn om du ferdes i omradet:

« Ta med kikkert og senk farten. Da far du en storre naturopplevelse, og
fuglene i kiolvannet ditt far en roligere dag.

« Hold ynene dpne og hunden i band om du gér i land. | Svellingsflaket er det
béndtvang hele aret, men ingen restriksjoner pé hvor fuglene bygger reiret
sitt, eller oppholder seg med ungene sine.

« Hold avstand fra kolonier. Det er et flott syn med masse fugl i lufta, men

fuglene blir unadig stressa og kan miste egg og unger om de ma forlate reiret.

For mer informasjon, se kartet pé svellingsflaket.no

You i i ith v
own eyes.

relation to the nesti

Please show general consideration when visiting the area:
« Bring along your i its
presence.
« Keep your hore. When

wherever they please, and you never know where they might be hiding with their chicks.
Keep your 3 birds in

the ai, but
o leave their nests.

For more information, see the map at svellingsflaket.no

Figur 4: lllustrasjon temaplakat om fuglelivet i Svellingsflaket landskapsvernomrade.

Being able to observe the teeming
birdlife out here between the islets
and skerries is a great experience,
but please show consideration when
visiting this area.

Kartinformasjon
Map information / Karte Informationen

Hekkekoloni. Leia
g ooy Botave

n Hekkeomrade. Fergerute
Nesting area Ferry route.
Myteomrade [@] girbareomrdser
Nolting area i perioder - vis hensyn
Vulnerable arcas duing
Egg and down gathering onation
location

Tild
Foto B Naturarivet
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2.3.3 Brosjyrekart
Designmanualen har to ulike maler for brosjyrer; kartbrosjyre og temabrosjyre.

Kartbrosjyren skal ha et stort oversiktskart over verneomradet med randsone pa baksiden.
Her kan ofte manusarbeidet og grunnkartarbeidet fra kartet til hovedplakaten gjenbrukes,
eller omvendt. | temabrosjyren er det starre fleksibilitet. | begge disse brosjyrene kan det
ogsa settes inn mindre temakart knyttet til enkelttemaer som brosjyren omtaler.

For nasjonalparkene og store landskapsvernomrader med heyt besgkstrykk produserer
Miljedirektoratet kartbrosjyrer gjennom en egen produksjonslinje. Denne
kartproduksjonen utfgres av en ekstern kartprodusent etter avtale med Miljgdirektoratet.
Forvaltningsmyndigheten vil fa informasjon ved oppstart av arbeid med verneomradets
kartbrosjyre og vil da fa oppgitt en kontaktperson hos kartprodusenten.

@vrige verneomrader ma selv sta for en eventuell brosjyreproduksjon, enten i form av
verneomradebrosjyre eller en temabrosjyre om et spesifikt tema.

Forvaltningsmyndighetens rolle ved utarbeidelse av kart til - o
kartbrosjyre n
Under utarbeidelsen av brosjyrekartet vil verneomradeforvalterens Trollheimen

landskapsvernomrade

rolle vaere & bista kartprodusenten med utvalg av hvilken informasjon
kartet bgr inneholde. Det vil si utvalg av kartutsnitt, hvilke omrader som

Todalen

skal framheves, samferdsel (veger, turstier, skilgyper etc.), stedsnavn,
innfallsporter og tilrettelegging, og evrige tilbud i og rundt
nasjonalparken (se kap. 3 og 5).

Brosjyren trykkes i snskede sprak, og ferdige kart skal leveres i ulike

sprakvarianter. Se designmanualen for oversettelse av de mest brukte
begrepene.

2.3.4 stiliserte kart

Stiliserte kart kan brukes dersom kartets formal er a vise én eller noen
fa egenskaper/tilbud, f.eks. én bestemt stitrasé med noen fa
interessepunkter langs. Stiliserte kart ble tidligere ogsa kalt «grakart».

De har ofte en fjellgra eller beige bakgrunn og har fa referanser i
kartgrunnlaget.

Avstander
Distances

Svinvik 81km
Todalen 13,5 km

Stiliserte kart kan vaere nyttig for a vise omrader som har sveert stor Kérvatn 247 km
malestokk. Eller for & vise store omrader med liten malestokk, for

eksempel villreinomrader sammen med

nasjonalparkgrenser. ) ) N o _
Figur 5: lllustrasjon av stilisert kart pa opplysningsskilt ved

Trollheimen landskapsvernomrade.
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Stiliserte kart kan brukes i enkelte tilfeller pa temaplakater, men brukes oftest pa
opplysningsskilt. Her er det mulig a synliggjere en viss informasjon, for eksempel en enkel
oversikt over et omrade. Bakgrunnen kan vaere heldekkende farge uten noe terreng eller
annet kartgrunnlag. Pa opplysningsskilt blir stiliserte kart gjerne brukt for a vise en enkel
oversikt over f.eks. en natursti.

55,

Sognefjellshytta

Fantesteinvatnet

Luster

58|

‘Gangveg

f ~
i Fannaraken "
/| Skogadalsbeen .

.
-

50m

Figur 6: lllustrasjon av stilisert kart for Fantesteinvannet pa Sognefiellet.

2.3.5 Internett og andre plattformer

Denne veilederen beskriver ikke produksjon av interaktive kart. Dette er dynamiske kart
som brukes pa digitale flater. Utarbeidelse av slike kart ber likevel fglge det samme visuelle
uttrykket som andre kart under merkevaren. lkonene som er utarbeidet til trykte kart skal
ogsa brukes pa kart pa nett, og i designmanualens ikonsamling ligger ikonene i formater
som egner seg for bruk pa slike kart.

For kart med besgksrettede formal pa andre plattformer/publikasjoner enn nevnt her, ta
kontakt med Miljgdirektoratet.

3. Grunnkartet

Merkevaren Norges nasjonalparker har utviklet et design og et visuelt uttrykk som er
saeregent for merkevarens kartproduksjoner. Kartet bestar av et grunnkart og kartinnhold
som utarbeides fra manus. Se kap. 4 og 5 for mer om kartinnhold.
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For alle kart foruten de stiliserte kartene bestar grunnkartet av:
e en hgydemodell med terrengfarger
o etskyggerelieff
e arealdekke som vann, skog, myr og dyrket mark
e veger: Hovedveger og et utvalg av kommunale og private veger. Pa kart med stor
malestokk kan traktorveger legges til
e stier: Et utvalg av stier, og skilgyper der relevant
e verneomrdadegrenser
e en maske som dekker omradet utenfor valgt verneomrade

3.1 Programvare og filtyper

Grunnkartet utarbeides i en GIS-programvare. Miljgdirektoratet bruker Esri sin
programvare ArcGlIS, og alle brosjyrekart utarbeidet av Miljgdirektoratet er produsert i
ArcMap (p.d.d. versjon 10.8.2). Det vil etter hvert bli en overgang til ArcGIS Pro for disse
produksjonene.

Selv om grunnkartene for eksemplene er produsert i ArcGIS sa er det mulig a lage
grunnkart i for eksempel QGIS, men Miljedirektoratet har ikke mulighet til 3 veilede i bruk
av denne programvaren. Forutsetningen for valg av GIS-programvare er at
spesifikasjonene for utarbeidelse av kart etter denne veilederen ivaretas.

| produksjonen av brosjyrekart hos Miljedirektoratet blir grunnkartet tatt inn i et grafisk
program for videre arbeid. Vi bruker Adobe Illustrator. Erfaringsmessig er dette en effektiv
produksjonslgype som gir et visuelt godt resultat. Fordelene er bl.a. at farger kan justeres
etter eksport fra GIS-programvare og forenklet pafering av stedsnavn, ikoner og andre
paskrifter. Eksemplene som det vises til i denne veilederen er ferdigstilt i Adobe Illustrator.

FERDIGSTILLING AV KARTFIL

Kartfiler skal ferdigstilles som trykkeklare filer i PDF, med marg for
kuttekant. Trykkeklare PDF-filer kan eksporteres direkte fra GIS-
programvaren eller fra grafisk programvare dersom det benyttes.

Tips! Hvis grunnkartets innhold organiseres lagdelt i GIS-programvaren,
og eksportfilen beholder lagdelingen, kan informasjonen i grunnkartet
(veger, stedsnavn, ikoner etc.) justeres i grafisk programvare. Dette sparer
tid ved revidering av kartene.
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3.2 Kartets storrelse

Kartets stgrrelse og utforming avhenger av hva kartet skal brukes til; hvilken flate det
skal brukes pa og hvilket formal kartet har. Skal grunnkartet brukes til flere
kartprodukter er det hensiktsmessig a planlegge for dette tidlig i produksjonen.

Kartet skal eksporteres i den stgrrelsen som flaten kartet skal brukes pa har. Kartet skal
ogsa bruke et datagrunnlag som er tilpasset denne starrelsen. Et brosjyrekart som er laget
for trykk har en sterrelse pa 563x456 mm, inkludert marg. For & kunne bruke det samme
kartet pa en stor kartplakat, ma det tilpasses, da kartet der skal veere 706x438 mm,
inkludert marg. PDF-en av kartet kan altsa ikke skaleres eller kuttes for & passe inn pa en
annen flate enn den som kartet er eksportert for.

Skalering og kutting i kartfilen vil kunne fgre til at viktig informasjon blir utelatt og at
opplesingen pa ferdig trykt produkt blir for darlig. Kartograf og grafisk designer skal
kvalitetssikre at kartfilen er tilpasset trykkeflate. Husk ogsa at kartet som regel ma ha en
marg. Les mer om dette i kap. 3.3.

FORSTE STEG

Forste steg i kartproduksjonen er & utforme grunnkartet etter gnsket
kartstorrelse (trykkeflate inkludert marg) og kartutsnitt. Disse to variablene

bestemmer malestokken og dermed hvilke kartdata som passer best til
kartet.

Ferdig kartfil leveres som PDF tilpasset trykkeflate og skal ikke skaleres.

Se spesifikasjoner for kartstgrrelse og marg for de forskjellige kartproduktene i
designmanualen.

3.3 Kartutsnitt (kartflate)

Nar trykkflaten for kartet er kjent, kan kartutsnittet/kartflaten for kartet bestemmes.
Normalt plasseres det valgte verneomradet sentralt i kartet. | tillegg kommer utvendig
areal, en randsone, som til sammen med verneomradet utgjer interesseomradet for
kartet. | randsonen plasseres gnskede tilbudspunkt som har tilknytning til verneomradet,
for eksempel innfallsporter, overnatting og serveringstilbud.
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MARG FOR KARTFILER OG BUFFER FOR INNHOLD

| trykksaker blir bade skilt/folie og papir kuttet til ensket format etter trykk.
For a unnga at innhold blir kuttet bort i en trykksak, ma innholdet i kartene
aldri plasseres helt ut i kanten pa kartflaten. Hovedregelen er at kartfilen ma

ha minimum 10 mm marg pa de sidene kartet gar til kanten av trykksaken.

For a sikre god lesbarhet bgr det ogsa legges til en buffer mellom kartkanten
og kartinnholdet. Stgrrelsen pa bufferen ma vurderes i det enkelte kart.

Beswgksstrategien er et godt hjelpemiddel for & bestemme interesseomradet. Omrader
utenfor randsonen kan ha referansenavn, men har ellers lite kartinnhold sammenliknet
med innholdet i randsonen og i verneomradet.

Verneomrdadet fremheves ved a legge en maske pa omradene utenfor. Tilstatende
verneomrader far likt fokus som hovedomradet og vises uten maske.

i

Figur 7: Eksempel pa interesseomrade der valgt verneomrade er uten maske (nasjonalpark og tilgrensende
landskapsvernomrader). Nabo-nasjonalparker er ogsa uten maske.
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Malestokk

Siden kartene ikke er turkart, kan malestokken rundes av noe for a forenkle det for
brukerne. F.eks. til naeermeste 1000. P& kartet er det kun en malestokk som viser distanser
og ikke malestokktekst.

Kartets malestokk er avgjgrende for mengden informasjon som kartet kan inneholde. Les
mer om dette i kapittel 4.

3.4 Kartgrunnlag
Grunnkartet er bygd opp med kartdata som er gratis tilgjengelig i Geonorge og fra
Hoydedata.

3.4.1 Kreditering
Husk kreditering av data. Les mer i kapittel 5.8 for plassering av kreditering.

3.4.2 Basis geodata

Kartverket har sju basisdatasett N50, N100, N250, N500, N1000, N2000 og N5000 som
ajourferes kontinuerlig og er distribuert ukentlig. Temaer fra datasettene som inngar i
kartserien under merkevaren er arealdekke (vann, markslag), administrative grenser
(riksgrenser) og samferdsel (veger, traktorveger, stier og batruter). Stedsnavn og ikoner
skal man legge pa selv, da kartdataene i basisdatasettene blir for detaljerte for dette
formalet.

Det finnes mer detaljerte datasett som er avledet fra Felles kartdatabase (FKB) og som er
fritt tilgjengelig for partene i Norge digitalt: N5 og N20. Miljgdirektoratet er en parti Norge
digitalt. For kart i stor malestokk kan det veere nedvendig med data fra N5- eller N20-
datasett. Dette gjelder gjerne kart for sma naturreservater.

3.4.3 Turrutebasen
Datasettet inneholder fotruter, skilayper og sykkelruter som kan vaere aktuelle pa kartet.

3.4.4 Hoydedata

Kartverket tilbyr hgaydedata og terrengmodeller for hele Norge i opplgsning 10 meter og 50
meter, og for en stor del av Norge med 1 meter opplgsning. Data kan lastes ned gratis fra
hoydedata.no. Hgydedata er brukt til produksjon av multiskyggerelieff,

3.4.5 Naturvernomrade
Datasettet over verneomrader er forvaltet av Miljgdirektoratet og er tilgjengelig for
nedlastning fylkesvis fra Geonorge eller fra nedlastningportalen til Miljgdirektoratet.
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3.4.6 Andre data

e UNESCO verdensarvomrader - en del av datasett for Kulturminner - Kulturmiljger i
Geonorge, fra Riksantikvaren

e Ramsaromrader - norske verneomrader med status som ramsaromrader under
den internasjonale vatmarkskonvensjonen, Ramsarkonvensjonen. Datasett
tilgjengelig fra Miljodirektoratet.

e Pilegrimsleden - kan hentes fra Turrutebasen

e Nasjonale turiststier - Autoriserte stier kan symboliseres med symbol for Nasjonale

turiststier pa kartet.
e Historiske vandreruter - et samarbeid mellom Riksantikvaren og DNT. Rutene er

tilgjengelig pa ut.no.
¢ Nasjonale turistveger - ruter kan utledes fra Nasjonal vegdatabank (NVDB).
e Utvalgte kulturlandskap (UKL) - forvaltet av Miljgdirektoratet og er tilgjengelig for

nedlastning fra Geonorge eller fra kartkatalogen til Miljgdirektoratet.

3.4.7 Kartdata fra andre land
For verneomrader som ligger ved riksgrensen kan det vaere behov for data fra andre land
som Sverige, Finland og Russland.

Kartdata for svenske omrader er lett tilgjengelig fra Geonorge og med norsk koding for alle
datasett. Kartdata for finske omrader kan lastes ned fra National Land Survey of Finland.
Kartdata fra Russland er ikke enkelt tilgengelig. For disse kartene har det tidligere blitt
brukt data fra CORINE og fra Open Street Map (OSM).

3.5 Bearbeiding av kartdata

Kartdata fra Geonorge ma bearbeides for bruk i grunnkartet og symboliseres etter
standarden for kartserien. Figur 8 viser symbolbruk for basisdata i grunnkartet og figur 9
viser et eksempel pa et grunnkart med terrengmodell, arealtyper og vann, vernegrenser,
veger og maske. Fargespesifikasjoner er tilgjengelig i nedlastbar.zip fil, se kap. 5.2.

Verneomrade Samferdsel - stiplet der det er tunell = O Snelsbre skyggerelieff
Value
D Nasjonalpark m—— EUropaveg High : 255
Landskapsvernomrade m—  Riksveg |
Low: 0
:l Naturreservat w— Fylkesveg
Arealdekke —— Kommune- og privatveg =) O Terrengfarge 60% transparency
Value
Dyrket mark 70% transparency ™= Nasjonal turistveg High : 2403.39
Batrute
Myr 70% transparency Low: -1.15597
—— Jembane
Skog 70% transparency
- St = [0 Skyggerelieff
Vann Value
" 12
Vann avgrensning High: 238
ElvBekk Low: 0

Figur 8: Symbolbruk for basisdata i grunnkartet.
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Figur 9: Eksempel pa grunnkart.

3.5.1 Terreng
Terrenget vises i form av et skyggerelieff med en guloransje terrengfarge. Areal med sng og
isbre bar ha et eget skyggerelieff i hvitbla toner. Grunnkartet har ikke haydekurver.

Ved eksport av terrengmodellen ma opplasningen tilpasses hva kartet skal trykkes pa. Et
trykt papirkart ber ha et relieff med minimum 180 dpi. Opplesning har stor pavirkning pa
hvor stor kartfilen blir ved eksport. Vurder derfor om 180-200 dpi tilfredsstiller god
trykkekvalitet for malestokken og terrengmodellen (1m, 10m), eller om opplasningen bar
gkes mot 300 dpi.

TIPS TIL TERRENGVISUALISERING

Bruk gjerne en multiskyggerelieff som er laget med lyskilde fra seks

forskjellige retninger for & fremheve terrenget. Denne metoden gir et
skyggerelieff som passer godt for fjellterreng.

3.5.2 Verneomrader og maske

Verneomradet, eventuelt verneomradekomplekset, som kartet handler om, skal framheves
ved at det legges pa en maske over omkringliggende omrader. Det bar gjeres et utvalg av
hvilke verneomrader som skal ligge over og under masken, szerlig der det er mange
verneomrader i utsnittet og der hvor verneomradene ikke grenser til hverandre. Dersom
det er mange sma verneomrader i kartutsnittet, og som ligger utenfor interesseomradet i
kartet, kan det vurderes om disse ikke synliggjgres i kartet.

Nar vernegrensene skal legges pa kartet, gjores dette i folgende tegnerekkefolge:
1. nasjonalparkgrenser
2. landskapsvernomrader

3. naturreservat/biotopvernomrader
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Det er tilfeller der det er best a vise de overlappende vernegrensene som parallelle linjer
for & fa fram arealet bedre.

Grensene er ikke med i tegnforklaringen og det er bare navnet som skal henvise til
grenselinjene.

MASKENS PLASSERING

Masken legges over skyggerelieff, arealdekke, vann, elver og bekker. Alle

andre data legges som hovedregel over masken i GIS- eller grafisk design-
programvaren.

3.5.3 Arealtype

Skog, myr og dyrket mark er standard arealtyper i grunnkartet. Tettbebyggelse kan vaere
aktuelt pa kart i starre malestokker. Utvalg gjores fra arealdekke i valgt dataserie (FKB, N5,
N20, N50, N100, N250, N500).

Mer detaljerte naturtyper kan legges til pa kart i store malestokker nar en vil fremheve dem
pa kartet. Dette passer godt til kart over naturreservater hvor det er spesifikke naturtyper
som er saerlig viktige for vernet. Et eksempel er d vise omrader med edellgvskog, gammel
barskog, eller ved kysten for omrader med driftvoller eller boreal regnskog.

3.5.4 Vann

Tilpass mengden vann og elver/bekker etter malestokken. Dette temaet ma ikke vaere for
detaljert. Det er best & unnga et mylder av sma bekker og vann som kan gdelegge
lesbarheten for den informasjonen som skal ligge oppa.

3.5.5 Hav
Er det mye sj@ i kartet kan du klassifisere dybdedata (batymetri) med blatoner. Blafargene
skal ikke veere for mearke. Det er ikke vanlig & ta med dybden pa vann og innsjeer i kartet.

3.5.6 Veger og batruter

Veger og infrastruktur som er relevant for formalet med kartet skal veere med. Dette er
f.eks. veger som er viktige for transport inn i fokusomradet, veger som er en del av en
etablert turrute som Nasjonale turistveger etc. Les mer om markering av kvalitetsstatuser i
kapittel 5.4.2.

Europa-, riks- og sterre/relevante fylkesveger (gamle riksveger) skal vises i kartet. Dette

gjelder ogsa jernbanelinjer. Vanligvis vises tresifrede fylkesveger i kartene, men i noen
tilfeller ogsa firesifrede fylkesveger, der disse er viktige. Dette gjelder spesielt i kart med
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stor malestokk, hvor det kan vaere fa veger. Vegnavn kan ogsa legges til. Veger som ikke er
relevante for kartets formal, fijernes normalt. Utenfor randsonen kan alle veger unntatt
hovedvegene fijernes, som kommunale og private veger. Det gjelder ogsad mindre
fylkesveier hvis dette er fordelaktig for leseren av kartet. Batruter tas med der det er
relevant for besgksstrategien.

3.5.7 Stier

Kartene under merkevaren skal vise merkede stier i trdd med verneomradets
besgksstrategi. Godt opparbeidede stier som er vardet og en del av kjente turmal kan ogsa
tas med under samme forutsetning. | omrader der det ikke er merkede stier kan man legge
pa anbefalte turruter, symbolisert med en prikket linje i stedet for stiplet.

Stidata, kilder og utvalg

Stidata er tilgjengelig i basisdatasettene og i turrutebasen, og merkede stier velges ut fra
datasettene. Men vaer oppmerksom pa at stinettet i det offentlige kartgrunnlaget kan veere
mangelfullt og uneyaktig. Her ma forvaltningsmyndigheten sjekke kartgrunnlaget naye og
finne alternative kilder til stier som skal med, for eksempel GPX-spor.

Bruk alltid besgksstrategien som referanse til a velge ut hvilke stier som skal med pa kartet
eller ikke. Man kan for eksempel unnlate a vise en sti som krysser et sarbart omrade.
Dersom en sti ikke ber brukes i deler av aret, for eksempel fordi den overlapper med et
kalvingsomrade for villrein, kan dette informeres om i en paskrift i kartet eller i
kartforklaringen.

Utenfor interesseomradet kan man begrense antallet stier med mindre de er en del av en
lengre gjennomgaende rute, f.eks. Pilegrimsleden, historisk vandrerute eller nasjonal
turiststi. Disse rutene merkes med eget ikon i kartet og i tegnforklaringen, ettersom de kan
anses som egne attraksjoner. Fargen pa linjesymbolet er det samme som merket sti.

3.6 Eksempel pa ferdige kart

Eksempel pa ferdige kart finner du i designmanualen.

4. Manusarbeid og ansvar for innhold

En gyldig besaksstrategi skal ligge til grunn for alle kartproduksjoner under merkevaren.
Besgksstrategien setter rammene for innholdet i kartet og er utgangspunktet for
manusarbeidet som omtales her. Besgksstrategien sikrer en planmessig vurdering av
kartets innhold.
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Alle kartproduksjoner bgr starte med a lage et manus for kartets innhold.
Tommelfingerregelen er at jo mindre malestokk/stgrre kartutsnitt, jo strengere ma utvalget
av innhold vaere. Utgangspunktet for utvalget av innhold er kartets formal.

TIPS TIL MANUSARBEIDET
Ha alltid kartets formal i tankene nar manuset utarbeides.
Ikke lag manuset for omfattende. Gjgr et strengt utvalg av informasjon i

forsteutkastet. Legg heller pa mer innhold under kartutarbeidelsen. Dette
gjelder seerlig for kart med liten malestokk.

FORVALTNINGSMYNDIGHETENS ANSVAR

Det er forvaltningsmyndigheten som har ansvar for at innholdet som
presenteres i kartet er korrekt og i trdd med verneomradets besgksstrategi.

Beregn a bruke litt tid pa korrekturrunder sammen med kartprodusent og
ev. grafisk designer. Dette gir best sluttresultat. Som forvaltningsmyndighet
for et verneomrade er det du som kjenner omradet best, men kartprodusent
og grafisk designer vil kunne gi gode tips i kommunikasjon og prioritering av
innhold.

4.1 Kart til hovedplakat

Kartet til hovedplakaten inneholder hele interesseomradet, dvs. verneomradet og
randsonen. Det kan derfor vaere svaert mye informasjon i disse kartene, avhengig av
kartutsnittets/verneomradets sterrelse. Hvilket innhold som far plass i ulike kart av denne
typen vil derfor variere mye, pa tvers av ulike malestokker og i hvordan sterrelsen og
formen pa verneomradet og interesseomradet er. Her er det derfor saerlig viktig med et
strengt utvalg av informasjon i manuset.

Nar manuset er klart, ma kartutsnitt endelig bestemmes. Dette gjelder bade kartets
utstrekning og om det skal tilpasses staende trykkeflate eller liggende trykkeflate. Dette
avhenger av formen pa verneomradet/gnsket fokusomrade og malestokk. Be
kartprodusent/grafisk designer foresla et fornuftig kartutsnitt og format basert pa
manuset.
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Kartprodusenten har ogsa behov for a vite hvilke plakatformater kartet skal brukes pa
(sterrelsen pa avsatt plass til kart pa trykkeflaten). Henvis kartografen til designmanualen
for oversikt over kartstgrrelser for kart til hovedplakat. For temaplakater er det starre
fleksibilitet i malen, men kartstgrrelsen bgr bestemmes for kartarbeidet starter for a sikre

at plakaten far et fornuftig oppsett til sitt formal.

For de verneomradene som far utarbeidet brosjyrekart av Miljgdirektoratet (se kap. 4.3), vil
brosjyrekartet ogsa kunne tas ut i riktig format til bruk pa hovedplakat. Husk a avtale
hvilket format dere @nsker plakatkart i underveis i prosessen: staende eller liggende. Les
mer om hovedplakatene i designmanualen.

HUSK AT:

For mindre besgkte verneomrader, der det ofte kun skal settes opp én
plakat, med kart og informasjon om verneomradet, benyttes

temaplakatmalen som hovedplakat. For temaplakaten er det stor fleksibilitet
i utforming, og plakatmalen kan i stor grad tilpasses gnsket kartstarrelse.
Dette gjor det mulig & kombinere kart og informasjon pa samme plakat,
avhengig av behov.

4.2 Temakart og stiliserte kart

Temaplakat

Temakartet kan vise mer og annen informasjon enn et oversiktskart for et verneomrade.
Det kan vise en oversikt over et starre omrade med flere verneomrader, eller et mindre
utsnitt som viser en avgrenset del av interesseomradet.

JO MINDRE MALESTOKK, JO MINDRE INFORMASJON

Kartets malestokk bestemmer hvor detaljert informasjon kartet kan
inneholde. Et kart med liten malestokk, vil ha informasjon pa mer
overordnet niva enn et kart med sterre malestokk. For eksempel kan et kart
med malestokk 1:6 000 inneholde mer detaljerte stinettverk, stedsnavn pa

mindre steder, mer detaljerte tilbud og mer detaljert informasjon om
ferdselsrestriksjoner og spesielle hensyn, enn et kart med malestokk 1:20
000.

Det er likevel alltid kartets formal som avgjer hvilken informasjon som skal
prioriteres.
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Stiliserte kart

De stiliserte kartene har svaert begrenset plass til informasjon og skal brukes for a formidle
om et spesifikt og avgrenset tema. Her vil det veere et ngye utvalg av informasjon som skal

vises, og det er derfor viktig & vaere malrettet og ngktern i manusarbeidet for disse kartene.

4.3 Brosjyrekart

Brosjyrekartet for nasjonalparker og store landskapsvernomrader utarbeides av
Miljedirektoratet sammen med en ekstern kartprodusent. Denne produksjonen falger
derfor en litt annen lgype enn andre kartproduksjoner. Her er det Miljgdirektoratet som
koordinerer arbeidet, og forvaltningsmyndighet blir satt i kontakt med aktuell
kartprodusent ved oppstart. Under kommer informasjon om og tips til arbeidsflyt i en
brosjyrekartproduksjon.

| eksemplene under omtaler vi verneomrade- og nasjonalparkforvalter som "forvalter".

4.3.1 Eksempel pa arbeidsflyt ved utarbeidelse av brosjyrekart

1. Oppstartsmete mellom kartprodusent og forvalter:
Forvalter gjgr kartprodusent kjent med omradet og gjeldende besgksstrategi.
Kartprodusent informerer om videre arbeid.

2. Fokusomrade og malestokk:
Fokusomrade og malestokk kan justeres senere i produksjonen, men det er
arbeidsbesparende a vurdere og justere dette for det plottes inn mye informasjon.
Dette regnes som et fgrsteutkast fra kartprodusent.

3. Manus fra forvalter:
Forvalter leverer manus pa hvilke tilbudspunkter/ikoner som skal inn, hvilke navn pa
fjell, vann etc. som bgr med. Manus kan leveres pa ulike mater: Excel-dokument, plottet
inn som punkt og kommentar i PDF-fil fra kartprodusent, et enkelt kart basert pa
karttjenester fra Geonorge (WMS), Geodata online, Norkart webatlas m.fl. Hvordan
manus leveres avtales med kartprodusent. Manus fra forvalter trenger ikke a vaere
utfyllende, og det er enklere a legge inn mer informasjon i ettertid enn det er a fjerne
informasjon fra et omfattende manus tidlig i arbeidet. Prioriter derfor det aller viktigste
innholdet som md med.

4. Korrektur og justeringer:
Etter hvert som det kommer inn mer informasjon i kartet, blir det ngdvendig med
utvalg og korrektur av innholdet. Det er viktig at forvalter bruker tid pa a kvalitetssikre
innholdet i kartet: Er stedsnavn korrekt? Viser ikon til relevante tilbud i omradet?
Kartograf vurderer underveis om mengden innhold i kartet er fornuftig. Hvis kartet har
for mye informasjon, kan det edelegge for lesbarheten og kartets besgksstrategiske
egenskaper.
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5. Ferdigstilling og andre sprakvarianter:
Miljgdirektoratet er med i korrekturrundene og gir tilbakemelding og avklarer
eventuelle spersmal. Kartet skal endelig godkjennes av Miljedirektoratet etter at
forvalter har sagt seg fornayd. Kartprodusent ferdigstiller kartet til trykk. Grafisk
designer som setter opp plakaten ma kvalitetssikre at alle ikoner er gjengitt i
ikonforklaringen i brosjyren. Kartprodusent leverer ogsa kart med andre sprak for det
aktuelle verneomradet.

4.4 Brosjyrekart - temabrosjyre

Ved produksjon av brosjyrer pa initiativ fra forvaltningen selv, er det opp til forvalter i
samarbeid med kartprodusent og grafisk designer a legge et lgp for produksjon. Husk a
kvalitetssikre starrelse pa trykkeflate av kart, slik at produksjon av kart blir i korrekt
malestokk og sterrelse pa ikoner og tekst blir korrekt etter proporsjonene.

Se kapittel 3 og 5 for mer detaljer om kartproduksjon.

5. Designstandard og visuelt uttrykk

5.1 Helheten i kartet

Alle kart under merkevaren skal ha et felles visuelt uttrykk, selv om det vil vaere noe
variasjon mellom de ulike kartproduktene. Den lyse maskeringen rundt verneomradet,
skrifttypen, fargen pa vernegrensene og ikonsamlingen er eksempler pa fellesnevnere som
skal veere like i alle kart.

| dette kapittelet vil vi ga inn pa generelle retningslinjer for det visuelle uttrykket i kartet.
Selv om det gis retningslinjer her, ma fargenyanser, fontstarrelser og tykkelser pa streker
tilpasses spesifikt ut fra kartets innhold og malestokk. Eksempelvis vil et kart med mye hav
og fjell og lite skog kunne bruke andre fargenyanser for disse arealtypene enn et kart med
mye skog og litt fjell og hav. Her kreves det en viss grad av kartografisk erfaring og grafisk
kompetanse for & se hva som gjor seg best visuelt og hva som best far fram informasjonen
i kartet. Se ogsa til eksempler pa gode kart i designmanualen.

5.2 Farger

5.2.1 Farger i brosjyrekart og plakatkart
Alle kart lages i CMYK-fargemodus.
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| designmanualen kan du laste ned fargespesifikasjoner for kartinnhold. Her finner du

symbolfiler for symbolisering av elementer i grunnkartet og tabeller med CMYK-
fargekoder. Alle farger er standard, med unntak av fargene for tekst pa terreng og vann.
Disse kan justeres ut fra fargetonen pa bakgrunnskartet. For & bedre lesbarheten for den
brune teksten, kan det legges en svak lysere skygge bak bokstavene. Skyggen skal kun
brukes for a framheve bokstavene og skal ikke i seg selv vaere synlig. Farger bar
kvalitetssikres i endelig produkt sammen med grafisk designer for sluttproduktet trykkes.

5.2.2 Farger pa stiliserte kart

Generelt gjelder de samme fargene for vernegrenser, tilbudspunkt, infrastruktur, stier og
ikoner. Avhengig av om et stilisert kart er i gra tone eller beige tone, brukes sort eller brun
for navn pa terreng. Stiliserte kart har generelt mindre detaljer i kartet.

5.2.3 Farger pa opplysningsskilt

Pa opplysningsskilt skal det kun brukes sort og mosegrenn farge, og toner av mosegrgnn.
Kartet skal derfor vaere sort. Unntaket er bruk av lysere grgnn farge for a illustrere is, bre
og vann. Kartene pa opplysningsskilt skal veere enkle og stiliserte. Trengs det mer
utdypende kartinformasjon ma det vurderes et temakart til formalet. For a illustrere fjell,
vann og lignende, brukes lysere eller mgrkere grgnntoner.

Tabell 1: Eksempler pd fargekoder i opplysningsskilt. Se eksempel pé ulike opplysningsskilt i designmanualen.

Type informasjon Fargekode CMYK Bruk i opplysningsskilt
Malfarge, mosegrenn 520860 Bakgrunn
Lysere gregnn 250410 Vann/elv/ isbre
Mearkere grenn 3004076 Fjell/terreng
Sort 000100 lkon, tekst
5.3 Fonter

Fonten som brukes er Calibre. Her ma den som produserer kartene selv skaffe lisens for
fonten, se informasjon om typografi typografi i designmanualen. Calibre brukes i

variantene regular, medium og semibold i kart. Tekst og navn skrives aldri i kursiv eller
med bare store bokstaver.

For a sikre god lesbarhet pa innholdet i kartet, ma fontstaerrelsen tilpasses innhold og
trykkeflate. Det er i tillegg viktig a ha et tydelig hierarki, og at det ikke blir brukt mange ulike
stgrrelser for samme type informasjon.

Verneomrader

Verneomrddet som er i fokus pa kartet skal alltid fremheves og vises med storst font av
gjeldende informasjon. Som hovedregel skal dette verneomrdadet vises med Calibre
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semibold, mens gvrige verneomrader i utsnittet skal vises med Calibre regular og i mindre

fontstaerrelse.

For kart med stgrre malestokker, eks. kart for naturreservater anbefales det a bruke

Calibre regular for a unnga at teksten dominerer for mye i kartet. Alle verneomrader skal

skrives horisontalt. Er det sma verneomrader, kan navn plasseres utenfor grensen, inntil

vernegrensen.

Tabell 2: Et utgangspunkt for fontsterrelser brukt pd brosjyrekart. Sterrelse er veiledende*, men det er viktig & bruke
riktig variant av fonten. Farger er veiledende og ma justeres etter bakgrunnsfarge pa kartet.

Type informasjon Variant Sterrelse* Farger, CMYK-koder i
Adobe lllustrator
Verneomrade i fokus pa Calibre semibold 28 pkt Sort 75 68 67 90
gjeldende kart
Naboverneomrader g Calibre regular 18 pkt Sort 75 68 67 90
samme vernekategori
Andre verneomrader Calibre regular 11 pkt Sort 7568 67 90
Naturreservat Calibre regular 11 pkt NR-40 100 100 0
Sort eller hvit. Ved hvit skal det
Tilbudspunkt/innfallsport Calibre semibold 16 pkt vaere fjordbld boks bak.
Fjordbld: 9325505
Tilbudspunkt, mindre Calibre semibold 12 pkt Sort 75 68 67 90
Stedsnavn uten tilbud Calibre medium 14 pkt Sort 75 68 67 90
Fjell, terreng Calibre regular 11 pkt Brun 46 69 79 54
Fjell, moh. Calibre regular 8 pkt Brun 46 69 79 54
Vann, stort omrade Calibre medium 10 pkt Bl&d 853622 1
Vann, mindre omrade, , .
elver/bekker Calibre regular 8 pkt Bla 853622 1
Du er her Calibre semibold 14 pkt Red 088850
Hvit, grenn boks bak
Vegnr., europaveg Calibre medium 7,8 pkt Greonn boks: 790800
opacity 80 %
Vegnr., riksveg Calibre medium 7,8 pkt Sort 75 68 67 90
Vinterstengt veg Calibre regular 6 pkt Sort 75 68 67 90
«Til sted» Calibre regular 9 pkt Sort 75 68 67 90
Malestokk Calibre regular 7,9 pkt Sort 7568 67 90
Kreditt Calibre regular 6 pkt Sort 75 68 67 90
5.4 lkoner

Det er utarbeidet en egen ikonsamling for bruk i kartene som lages under denne

merkevaren. Ikonsamlingen og tilhgrende ikonoversikt/-forklaring kan lastes ned i

designmanualen. Vi skiller mellom primarikoner og sekundaerikoner. Primaerikonene er de
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ikonene som typisk brukes i oversiktskart, som kart til hovedplakat og brosjyrekart. Dette
er ofte kart med mindre malestokk, og her ma informasjonsmengden og detaljgraden i
kartene begrenses for a gi kartet god lesbarhet og god besgksstrategisk effekt.
"Sekundaerikonene" er ment a brukes i mindre kartutsnitt, dvs. kart med stgrre malestokk.
Dette kan vaere temakart eksempelvis for et turforslag ved en innfallsport eller i en
nasjonalparkkommune.

5.4.1 Utvalg av tilbudspunkter

Et kart skal speile besgksstrategien for verneomradet. Det kan vaere utfordrende a velge ut
for eksempel overnattingssteder og tilbud som skal med i kartet. Det er ikke alltid det er
hensiktsmessig & markere alle tilbudspunkter enkeltvis, for eksempel hvis det i et tettsted
er flere overnattingstilbud. Disse kan samles under samme tilbudspunkt ved et tettsted.

TIPS

Lag alltid et manus med tilbudspunktene som md med i kartutsnittet for

tilbudene settes inn i kartet. Manuset er et viktig verktay for prioritering av
de viktigste tilbudene og seerlig hvis kartet utarbeides av en kartograf.

5.4.2 Spesielle hensyn

Portalikonet

Portalikonet skal brukes for autoriserte besgkssenter, nasjonalparklandsbyer, og for
innfallsporter som startpunkter og informasjonspunkter for verneomradene. Det ma ofte
gjeres et utvalg av de viktigste innfallsportene for &8 unnga for mange portalikoner i samme
kart. For mange framhevede punkter vil kunne gdelegge den besgksstrategiske effekten
som kartet har.

Et portalikon skal alltid std i en grenn boks i kartet. Grenne bokser kan lgses pa to ulike
mater, avhengig av antall portalikoner i kartet og hierarki.

\Dﬂ\ ¢ i ) - >ﬂ fa ,"S}%tfjf

_ \‘-o‘/}a@« Komagdalen -

Viewpoint g, J '\\"«\ \\- A stuorra]Ohka by
Jotunheimen Bk 28 kX ' |
Hlly S

Figur 10: Variant 1 brukes for de viktigste punk
kartet, everst i hierarkiet av informasjon. Man;

Figur 11: Variant 2 kan brukes i kart der det er
mange portalikoner (> 3) eller i kart der det er trangt
og derfor ikke plass til & bruke variant 1 for
plassering av portalikon.

har kun denne varianten.
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BEGRENS ANTALLET PORTALIKONER

En tommelfingerregel er 1-5 portalikoner per kart, avhengig av antall
innfallsporter og besgkstrykk i omradet.

Det er viktig at forventningene som portalikonet skaper ved a vise til et
punkt i kartet, bli innfridd for den besgkende nar den kommer dit. Det skal
derfor vaere en viss grad av tilrettelegging og informasjon i trad med
designmanualen pa dette stedet.

5.4.3 Kommersielle aktorer og logo i ikon
| ikonsamlingen finnes logoer for en del kvalitetsstatuser og aktarer som er relevante i kart:
Nasjonale turistveger, Nasjonale turiststier, Hurtigruten, Pilegrimsleden m.fl.

Generelt skal ikke kommersielle aktgrer synliggjeres med logo i kartene. Dersom du har
spersmal om bruk av logo for en akter i kartet, ta kontakt Miljedirektoratet.

Tabell 3: Plassering av ikon.

Nasjonale turistveger Plasseres mot enden/start av tursitvei. Kan ogsa brukes pa
tilrettelagte turiststopp i forbindelse med turistveien.

Nasjonal turiststier Plasseres pa stien

Historisk vandrerute Plasseres pa stien

Pligrimsleden Plasseres pa stien

Utvalgte Plasseres ved info/parkeringspunkt. UKL omradet

kulturlandskap symboliseres med avgrensningslinje og navn.

Ramsar | Ramsar-omradet

Huritgruten Plasseres pa ruta

For Ramsar-omrader er det mulighet for egen informasjonsboks pa plakat fremfor
synliggjering i kart. Se eksempler pa plakater med synliggjgring av Ramsar-status i

designmanualen.

5.4.4 Bruk av andre ikoner
Dersom ikonet du har behov for ikke finnes i ikonsamlingen i designmanualen, kan

relevante ikoner i Geonorges symbolsamling tilpasses og brukes pa temakart, stiliserte kart
og opplysningsskilt. Undersgk alltid om det finnes et alternativ her fgr det utformes nye
symboler. Det visuelle uttrykket skal samsvare med de gvrige ikonene.
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5.5 Tekst pa kart

Tekst pa kartene er navn knyttet til tilbud, naturbeskrivende navn for fjell, breer og daler,
og vann, elver og andre referansenavn.

Navn pa verneomrader er det offisielle navnet med verneform. Verneformen kan ikke
forkortes. Det skal skrives ut «landskapsvernomrdade», ikke «LVO» og, «naturreservat», ikke
«NR» osv. Verneformen skrives med liten bokstav pa norsk. Oversetting av
verneomradenavn skal gjgres i trad med gjeldende rettskriving for respektivt sprak. For de
mest brukte sprakene og ordene, er det en oversettelsesoversikt i designmanualen.

Tilbudspunkt har som hovedregel navn knyttet til punktet. | tillegg er det andre
referansenavn i kartet. Det er ikke ngdvendig med mange andre navn. Avhengig av kartets
malestokk gjgres det et utvalg av de viktigste referansenavnene pa fjell, daler, elver,
tettsteder osv. Referansenavn skal bidra til at kartleseren kan orientere seg bedre, men for
mange referansenavn kan forringe kartets lesbarhet.

5.6 Plassering og markering av kartinnhold

5.6.1 Generelle regler for kart til hovedplakat og brosjyrekart
e Forkortelser skal ikke brukes.
e Unnga at tekst og ikoner dekker viktige kartobjekter.
e Unnga tekst og ikoner helt inn mot trykkekanten/marginen.
e Ginok plass til hvert element for a gi kartet god lesbarhet.
e Tekst som er pa merkere terreng kan ha en lysere skygge bak bokstavene.
e Malestokk, nordpil og kreditering plasseres i en av de nederste hjarnene, der det er
plass.

5.6.2 Tilbudspunkter med ikon
Relasjon mellom punkt (firkant/prikk), navn og ikon:
e Enkeltstaende eller sma ansamlinger av bygninger (hus, hytter) med tilbud skal
markeres med en svart firkant.
e Steder med tilbud skal markeres med en sort prikk.
e Navn pa tilbudspunkt plasseres ved punktet.
e |kon(ene) plasseres inntil navnet, gjerne litt over eller under, og slik at de ikke
overlapper med andre kartobjekt, eller overlapper minst mulig.
e Tilbudsnavn og navn pa verneomrader skal plasseres horisontalt.
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III Byrkjelo®
Byrkjelo m

Byrkjelo rkjeio
m Figur 12: Plassering av punkt (firkant/prikk), navn og ikon.
L Navn skal veere naermest punktet.

Samle ikoner og tekst:
e Plassere tekst og ikon samlet pa samme side av en veg fra tilbudspunktet, ikke
spredt rundt slik det er vist i figur 14.

Dombas

Figur 13 og 14: Ikonene skal som hovedregel kobles til et stedsnavn og sa langt det er mulig
samles.

e Dersom det er liten plass pa kartet brukes en ledelinje for & koble sammen symbol

og tekst. Ikonet plasseres over eller under teksten, men slik at teksten vises
naermest det tilhgrende symbolet.

m
Sulitjelma
Sulisjielmma
Figur 15: Eksempel pa bruk av ledelinje
mellom punkt og tekst/ikon.
Utforming og oppsett for ikoner:
e Rekkefglge pa ikon: Vaer konsekvent og bruk samme rekkefglge pa ikonene i hvis
de brukes flere steder i et kart.
e Der ikoner settes rett pa kart, eller i kartforklaring, skal ikon uten hvit ramme

brukes.
e Der ikon brukes i grgnn boks, skal ikon med hvit ramme benyttes.
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Figur 16: Eksempel pa utforming av ikoner, med og uten hvit ramme.

5.6.3 Utforming av tekst pa referansenavn

e Navn pa verneomrader skal plasseres horisontalt pa kartet. Helst innenfor
vernegrensen, men der det er sma verneomrader kan de plasseres tett inntil.

e Fjelltopper markeres med trekant og hgydetall skrevet med «m» for meter over
havet inntil hgydetallet. Navnet plasseres horisontalt.

e Navn pa fjellomrader og daler kan skrastilles og kan ha sperring mellom
bokstavene for a vise utstrekning.

e Navn pa vann og breer plasseres utenfor vannet eller breen hvis det ikke er plass
inni. Med stgrre vann og fjord/hav kan en vise navnet utstrakt.

e Navn pa elver og bekker kan skrastilles eller fglge formen pa elven/bekken.

5.6.4 Oversikt over andre kartsymboler som kan settes pa kartet
Disse kartsymbolene kan lastes ned i vektorisert format (SVG) fra kartveiledningen i

designmanualen.

Bomveg:

v h

Figur 17: Markering av helstengt veg Figur 18: Markering av betalingsbom langs veg

Vinterstengt veg (her med betalingsbom):

s
&

W
\f‘-,“ Figur 19: Eksempel pa markering av vinterstengt veg.
_
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«Til sted»-pil og stedsnavn som ferer ut av kartet:

"Til sted"-pilen skal bidra til & gi leseren en bedre orientering i kartet; hvilke innfartsarer
som er viktigst og hva som er de naermeste sterre knutepunktene for omradet. Det er
derfor viktig at "til sted"-pilene viser til steder som er kjente og som fungerer som en
stedsreferanse for leseren.

Lillehammer

Figur 20: «Til sted»-pil

Vegsymbol:
Europa-, riks- og fylkesveger kan markeres med symboler tilsvarende disse plassert over
vegen.

@ @ Vegnummer

Figur 21: Vegsymboler

Kun temakart
| temakart kan andre elementer synliggjeres i kartet: For eksempel kilometerlengde pa sti.

PR Rk

o2
m,e° %
,"h...’l”-.-’ =3
sn? \
'. 1
-

Hjerkinn, Kongsvoll, Drivdalen

1
Gmabakk;en landskapsvernomréde .
T
1
;
! Gavali-
| vatnet

Figur 22: Eksempel pa avstandsanvisning i temakart.

«Du er her»-markering for infotavlekart
«Du er her»-markeringen skal vaere en rgd (CO M88 Y85 KO) sirkel. Paskriften «Du er her»
skal plasseres rett ved prikken inne i kartet, og med samme farge som prikken. Denne
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markeringen kan utelates hvis kartet kun viser ett informasjonspunkt og som er markert
med ikonet for dette, eller hvis det er lite hensiktsmessig & ha det med.

Det kan veere vanskelig a plassere sirkelen pa riktig sted, nar plakaten skal sta pa eller naer
et annet objekt i kartet. Da risikerer man at sirkelen skjuler dette objektet, f.eks. en
bygning, hytte etc. Forsek likevel a plassere sirkelen sa naer som mulig. Ved behov kan
selve teksten «Du er her» plasseres litt unna med ledelinje til sirkelen.

e

If)u erher~-
You are here!

)' Figur 23: «Du er her»-markering.

5.7 Stedsnavn

Alle stedsnavn som brukes i kart og annet informasjonsmateriell under denne merkevaren
skal veere godkjent og tilradd eller vedtatt i Kartverkets stedsnavnregister. Dette er pdlagt

for alle offentlige instanser etter stedsnavnlovens § 11. Dette gjelder ogsa samiske og
kvenske stedsnavn. Det er derfor ikke mulig & bruke varianter av samme stedsnavn, selv
om andre skrivemater i noen tilfeller kan veere mye brukt lokalt.

Dersom det ikke eksisterer et godkjent eller vedtatt stedsnavn i stedsnavnregisteret, ma
det gjennomfgres en navnesak. Prosess for dette er beskrevet pa Kartverkets nettsider.

Stedsnavnlovens § 7 beskriver hvem som er vedtaksmyndighet for ulike typer stedsnavn.

Stedsnavn som vedtas av andre enn Kartverket, ma likevel meldes inn til Kartverkets
stedsnavnregister. Miljgdirektoratet har delegert myndighet for vedtak av navn pa
verneomrader etter naturmangfoldlovens & 34 siste ledd.

TIPS

Sjekk hvilke stedsnavn som er godkjent eller vedtatt i stedsnavnregisteret
ved a sgke opp stedsnavnet pa og "se fakta om stedsnavnet".

5.7.1 Samiske og kvenske navn
| forvaltningsomradet for samisk sprak skal rekkefglgen for navnene vaere samisk, norsk,
kvensk, jf. 8 7 i stedsnavnforskriften. Dette gjelder alle stedsnavn som Kartverket har

myndighet over.
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5.7.2 Stedsnavn pa andre sprak

Alle stedsnavn skrives pa norsk (og ev. likestilte sprak) i kart oversatt til andre sprak.
Vernekategorien oversettes imidlertid til det aktuelle spraket. Eksempelvis skriver vi pa
engelsk "Forollhogna National Park". Oversettelser for ulike vernekategorier til de oftest
brukte sprakene finnes i oversettelsesoversikten i designmanualen.

5.8 Kreditering og rettigheter

Kart er andsverk. Kartproduktet ma kreditere rettighetshavere til kartgrunnlaget som
brukes og kartografien i henhold til andsverkloven. Dette inkluderer kreditering av
kartdataeiere og kartprodusent (kartograf) og i tillegg aret det er produsert. Plasser
kreditering pa kartet, et sted det ikke kommer i konflikt med annet innhold. Om mulig
anbefales det a legge pa kreditering i Adobe Illustrator.

Kreditering ber ikke ga over mer enn to linjer.

Hvis kartet produseres i sin helhet som et offentlig oppdrag skal det krediteres med
"@Miljgdirektoratet" (som eier av merkevaren) og eventuelt karteier, eksempelvis
"Statsforvalteren i XX".

Kartdata: ©Kartverket, ©Geovekst, ©Miljadirektoratet Kartdata: ©Kartverket ©NIBIO
Kartografi: ©Miljedirektoratet, ©Statsforvalteren i Nordland Kartografi 4 ©Milj¢adirektoratet ©2286moh
2 , ©

Figur 24: Eksempler pa kreditering av kart.

Lisensiering ma vurderes fortlepende i ulike tilfeller. Se Kartverkets sider, og ta kontakt

med Kartverket hvis noe er uklart.
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Miljo-
direktoratet

TIf.: 73 58 05 00
post@miljodir.no
www.miljgdirektoratet.no
Postboks 5672 Sluppen,
7485 Trondheim

Besgksadresse Trondheim:
Bratterkaia 15, 7010 Trondheim

Besgksadresse Oslo:
Grensesvingen 7, 0661 Oslo
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Miljedirektoratet jobber for et rent og rikt
milje. Vare hovedoppgaver er a redusere

klimagassutslipp, forvalte norsk natur og

hindre forurensning.

Vi er et statlig forvaltningsorgan underlagt
Klima- og miljgdepartementet og har i under-
kant av 700 ansatte ved vare to kontorer

i Trondheim og Oslo, og ved Statens natur-
oppsyn (SNO) sine mer enn 60 lokalkontor.

Vi giennomfgrer og gir rad om utvikling av
klima- og miljgpolitikken. Vi er faglig uavhengig.
Det innebaerer at vi opptrer selvstendig i enkelt-
saker vi avgjer, nar vi formidler kunnskap eller
gir rad. Samtidig er vi underlagt politisk styring.

Vare viktigste funksjoner er at vi skaffer og
formidler miljginformasjon, utaver og iverk-
setter forvaltningsmyndighet, styrer og veileder
regionalt og kommunalt niva, gir faglige rad

og deltar i internasjonalt miljgarbeid.
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